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Конкурентные преимущества программы 
Цель программы бакалавриата состоит в формировании и развитии у обучающихся 

личностных и профессиональных качеств, позволяющих обеспечить требования ФГОС 
ВО с учетом актуальных потребностей региональной сферы труда в кадрах с высшим 
образованием в сфере рекламы и связей с общественностью. 

Бакалаврская программа «Реклама и связи с общественностью» направлена на 
подготовку востребованных рынком труда специалистов по управлению имиджем и 
репутацией организации, владеющих навыками применения современных рекламных и 
PR-технологий, включая IT, в целях формирования и продвижение брендов, 
позиционирования организаций. 

Выпускник программы может быть уверенным в том, что его профессии не грозит 
исчезновение в век цифровой экономики. Ведь к числу таких привычных профессий как 
менеджер по рекламе или пресс-секретарь, бренд-менеджер, сегодня добавляются 
совершенно новые профессии, о которых несколько лет назад никто и не знал. Так, 
геомаркетолог (специалист по анализу географически локализованных маркетинговых 
данных), тренд-вотчер (специалист, отслеживающий появление новых тенденций 
потребления), медиабайер (специалист, который закупает эфирное время и рекламные 
площади в СМИ), affiliate-менеджер (специалист по созданию и сопровождению 
партнёрских программ), digital-стратег (специалист, который занимается продвижением 
продуктов в интернете)и многие другие новые профессии базируются на знаниях в 
области рекламы и связей с общественностью. 

Студенты могут формировать индивидуальную траекторию обучения за счет 
выбора модуля дополнительной специализации, который представляет собой блок из 
четырех взаимосвязанных дисциплин непрофильного для студента направления 
подготовки, дополняющих образовательный трек. По окончании обучения студенту 
одновременно с дипломом бакалавра выдается диплом о профессиональной 
переподготовке, дающий право на выполнения нового вида профессиональной 
деятельности. 

При реализации программы применяется проектное обучение, суть которого 
заключается в планомерном вовлечении обучающихся в разработку и реализацию новых 
сервисов и продуктов в сфере рекламы и связей с общественностью через участие в 
проектной деятельности под руководством ведущих специалистов. 

Востребованность выпускников программы на рынке труда обусловлена 
соответствием содержания программы запросам работодателей и рынка труда. 
Учебный план, планируемые результаты, сформулированные в рабочих программах 
дисциплин, практик, оценочных материалах; темы дипломных работ разработаны с 
учетом анализа требований рынка труда, проведения консультаций с ведущими 
работодателями по определению сфер, в которых востребованы выпускники, с учетом 
профессиональных стандартов: 

- 06.013 «Специалист по информационным ресурсам», утвержденный приказом 
Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 8 сентября 2014 г. 
№ 629н; 

- 11.005 «Специалист по производству продукции телерадиовещательных 
средств массовой информации», утвержденный приказом Министерства труда и 
социальной защиты Российской Федерации от 28 октября 2014 г. № 811н. 

Набор дисциплин (модулей), практик позволяет обеспечить подготовку 
востребованного специалиста в области профессиональной деятельности.  

Профильные дисциплины: 
 Коммуникационный менеджмент в коммерческой сфере 
 Основы интегрированных коммуникаций в коммерческой сфере 
 Теория и практика рекламы и связей с общественностью 
 Создание рекламного продукта 
 Управление проектами в рекламе и связях с общественностью 
 Спичрайтинг и копирайтинг 
 Телекоммуникационные и компьютерные технологии в связях с 

общественностью 



 Социальная реклама 
 Медиапланирование 
 Дизайн в современной рекламе и др. 

 
Базы практики и партнёры-работодатели: 
ООО «Агентство маркетинговых коммуникаций» 
ООО «Буран» 
«Неслухи.рф» — информационно-аналитический портал 
ПАО «Тольяттиазот» 
рекламные и PR-агентства города 
рекламные и PR-подразделение организаций 

 
Профессии 
PR-менеджер 
GR-менеджер 
Пресс-секретарь 
Менеджер по рекламе 
Бренд-менеджер 
Event-менеджер 
Копирайтер 
Спичрайтер 
Медиапланер 
Медиабайер 
Специалист по медиакоммуникациям 

 
Характеристика профессиональной деятельности и перечень компетенций 

выпускника 
Области профессиональной деятельности и (или) сферы профессиональной 

деятельности, в которых выпускники, освоившие программу бакалавриата, могут 
осуществлять профессиональную деятельность: 

06 Связь, информационные и коммуникационные технологии (в сфере 
продвижения продукции средств массовой информации, включая печатные издания, 
телевизионные и радиопрограммы, онлайн-ресурсы); 

11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия (в сфере 
мультимедийных, печатных, теле- и радиовещательных средств массовой информации); 

сфера рекламы и связей с общественностью. 
Объекты (или области знания) профессиональной деятельности выпускников:  
текст рекламы и связей с общественностью и (или) иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по различным каналам средствами массовой информации 
(далее – СМИ) и другими медиа, адресованный разным целевым группам/группам 
общественности. 

В рамках освоения программы бакалавриата выпускники готовятся к решению 
задач профессиональной деятельности следующих типов: 

 организационный; 
 авторский; 
 технологический.  
Спектр задач профессиональной деятельности включает следующие задачи: 
- организация процесса создания коммуникационного продукта (презентационных 

материалов); 
- осуществление авторской деятельности по созданию текста рекламы/связей с 

общественностью и и(или) иного коммуникационного продукта с учетом специфики 
разных каналов коммуникации; 

- участие в производственном процессе выпуска коммуникационного продукта с 
применением современных информационных и коммуникационных технологий. 

 
 



Компетенции выпускников и индикаторы их достижения 
 
В соответствии с ФГОС ВО выпускник, освоивший программу бакалавриата, 

должен обладать следующими  универсальными компетенциями. 
Наименование 

категории (группы) 
универсальных 
компетенций 

Код и наименование 
универсальной 
компетенции 
выпускника 

Код и наименование индикатора достижения 
универсальной компетенции 

Системное и 
критическое 
мышление 

УК-1. Способен 
осуществлять поиск, 
критический анализ и 
синтез информации, 
применять системный 
подход для решения 
поставленных задач 

ИУК-1.1 Осуществляет поиск информации (в том 
числе с использованием цифровых технологий), 
необходимой для решения поставленных задач 
ИУК-1.2 Выполняет анализ, систематизацию и 
обобщение информации для решения 
поставленных задач, в том числе с 
использованием цифровых средств 
ИУК-1.3 Проводит оценку событий, процессов, 
результатов деятельности 

Разработка и 
реализация проектов 

УК-2. Способен 
определять круг задач 
в рамках 
поставленной цели и 
выбирать оптимальные 
способы их решения, 
исходя из 
действующих 
правовых норм, 
имеющихся ресурсов 
и ограничений 

ИУК-2.1 Демонстрирует знание правовых норм и 
методологических основ принятия 
организационно-управленческих и 
предпринимательских решений 
ИУК-2.2 Проектирует решение конкретной 
задачи проекта, выбирая оптимальный способ ее 
решения, исходя из действующих правовых норм, 
имеющихся экономических ресурсов и 
ограничений для решения задач цифровой 
экономики 
ИУК – 2.3 Перестраивает сложившиеся способы 
решения задач, выдвигает альтернативные 
варианты действий с целью выработки новых 
оптимальных алгоритмов, в том числе с 
использованием цифровых средств 

Командная работа и 
лидерство 

УК-3. Способен 
осуществлять 
социальное 
взаимодействие и 
реализовывать свою 
роль в команде 

ИУК-3.1 Демонстрирует знание основ 
социального взаимодействия, командной работы 
и методов управления конфликтами  
ИУК-3.2 Осуществляет эффективное 
взаимодействие с другими членами команды, в 
том числе в цифровой среде, преодолевает 
возникающие в команде разногласия и 
конфликты 

Коммуникация УК-4. Способен 
осуществлять деловую 
коммуникацию в 
устной и письменной 
формах на 
государственном 
языке Российской 
Федерации и 
иностранном(ых) 
языке(ах) 

ИУК 4.1 Демонстрирует навыки устной и 
письменной деловой коммуникации на русском и 
иностранном языках в соответствии с 
поставленными задачами 
ИУК 4.2 Выбирает наилучшую стратегию и 
тактику (форму подачи, каналы коммуникации) 
общения с учетом контекста коммуникаций на 
всех организационных уровнях 
ИУК 4.3 Использует различные цифровые 
средства, позволяющие во взаимодействии с 
другими людьми достигать поставленных целей 

Межкультурное 
взаимодействие 

УК-5. Способен 
воспринимать 
межкультурное 
разнообразие 
общества в 
социально-
историческом, 
этическом и 
философском 
контекстах 

ИУК-5.1 Демонстрирует знание историко-
культурного развития человека и человечества, 
основные закономерности взаимодействия 
человека и общества, основы межкультурного 
взаимодействия 
ИУК-5.2 Демонстрирует уважительное 
отношение к историческому наследию и 
социокультурным традициям различных 
социальных групп в контексте мировой истории 
и культурных традиций мира, включая мировые 



Наименование 
категории (группы) 

универсальных 
компетенций 

Код и наименование 
универсальной 
компетенции 
выпускника 

Код и наименование индикатора достижения 
универсальной компетенции 

религии, философские и этические учения 

Самоорганизация и 
саморазвитие (в том 
числе 
здоровьесбережение) 

УК-6. Способен 
управлять своим 
временем, 
выстраивать и 
реализовывать 
траекторию 
саморазвития на 
основе принципов 
образования в 
течение всей жизни 

ИУК-6.1 Определяет приоритеты собственной 
деятельности, личностного развития, 
образовательного и профессионального роста; 
подбирает способы решения и средства 
развития, в том числе в цифровой среде 
 ИУК-6.2 Владеет технологиями и навыками 
управления своей познавательной 
деятельностью и ее совершенствования на 
основе самооценки, самоконтроля и принципов 
самообразования в течение всей жизни 

УК-7. Способен 
поддерживать 
должный уровень 
физической 
подготовленности для 
обеспечения 
полноценной 
социальной и 
профессиональной 
деятельности 

ИУК.7.1 Демонстрирует знание основ здорового 
образа жизни, здоровьесберегающих 
технологий, физической культуры 
ИУК-7.2 Владеет средствами и методами 
укрепления индивидуального здоровья, 
физического самосовершенствования 
ИУК 7.3 Поддерживает должный уровень 
физической подготовленности для обеспечения 
полноценной социальной и профессиональной 
деятельности, регулярно занимаясь физическими 
упражнениями. 

Безопасность 
жизнедеятельности 

УК-8. Способен 
создавать и 
поддерживать в 
повседневной жизни и 
в профессиональной 
деятельности 
безопасные условия 
жизнедеятельности 
для сохранения 
природной среды, 
обеспечения 
устойчивого развития 
общества, в том числе 
при угрозе и 
возникновении 
чрезвычайных 
ситуаций и военных 
конфликтов 

ИУК 8.1 Предпринимает необходимые действия 
по обеспечению безопасных условий 
жизнедеятельности, в том числе при угрозе и 
возникновении чрезвычайных ситуаций и 
военных конфликтов  
ИУК-8.2 Обеспечивает безопасные условия 
труда на рабочем месте, в том числе с помощью 
средств защиты  
 

Экономическая 
культура, в том числе 
финансовая 
грамотность 

УК-9. Способен 
принимать 
обоснованные 
экономические 
решения в различных 
областях 
жизнедеятельности 

ИУК-9.1  Демонстрирует знания базовых 
принципов функционирования экономики, 
экономического развития и управления 
человеческими ресурсами 
ИУК-9.2 Применяет методы экономического и 
финансового планирования для достижения 
текущих и долгосрочных финансовых целей 

Гражданская позиция УК-10. Способен 
формировать 
нетерпимое 
отношение к 
проявлениям 
экстремизма, 
терроризма, 
коррупционному 
поведению и 

ИУК-10.1 Демонстрирует знания основ правовых 
норм о противодействии проявлениям 
экстремизма, терроризма, коррупционному 
поведению.  
ИУК -10.2 Использует законодательные и другие 
нормативно-правовые акты, обеспечивающие 
борьбу с проявлениями экстремизма, 
терроризма, коррупции в различных областях 
жизнедеятельности, в том числе 



Наименование 
категории (группы) 

универсальных 
компетенций 

Код и наименование 
универсальной 
компетенции 
выпускника 

Код и наименование индикатора достижения 
универсальной компетенции 

противодействовать 
им в 
профессиональной 
деятельности 

профессиональной. 
ИУК-10.3 Соблюдает правила общественного и 
профессионального взаимодействия на основе 
нетерпимого отношения к проявлениям 
экстремизма, терроризма, коррупционному 
поведению 

 
В соответствии с ФГОС ВО выпускник, освоивший программу бакалавриата, должен 

обладать следующими общепрофессиональными компетенциями.  
 

Наименование 
категории (группы) 

общепрофессиональн
ых компетенций 

Код и наименование 
общепрофессиональ

ной компетенции 
выпускника 

Код и наименование индикатора достижения 
общепрофессиональной компетенции 

Продукт 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-1. Способен 
создавать 
востребованные 
обществом и 
индустрией 
медиатексты и (или) 
медиапродукты, и 
(или) 
коммуникационные 
продукты в 
соответствии с 
нормами русского и 
иностранного 
языков, 
особенностями иных 
знаковых систем 

ИОПК-1.1 Выявляет отличительные особенности 
медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов разных 
медиасегментов и платформ 
ИОПК-1.2 Осуществляет подготовку текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) 
иных коммуникационных продуктов различных 
жанров и форматов в соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, особенностями 
иных знаковых систем 

Общество и 
государство 

ОПК-2. Способен 
учитывать тенденции 
развития 
общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего 
освещения в 
создаваемых 
медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и 
(или) 
коммуникационных 
продуктах 

ИОПК-2.1 Знает систему общественных и 
государственных институтов, механизмы их 
функционирования и тенденции развития  
ИОПК-2.2 Способен учитывать основные 
тенденции развития общественных и 
государственных институтов при создании 
текстов рекламы и связей с общественностью 
и/или коммуникационных продуктов. 

Культура ОПК-3. Способен 
использовать 
многообразие 
достижений 
отечественной и 
мировой культуры в 
процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и 
(или) 
коммуникационных 
продуктов 

ИОПК-3.1 Демонстрирует кругозор в сфере 
отечественного и мирового культурного 
процесса  
ИОПК-3.2 Учитывает достижения отечественной 
и мировой культуры, а также средства 
художественной выразительности в процессе 
создания текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов. 

Аудитория ОПК-4. Способен ИОПК-4.1 Соотносит социологические данные с 



Наименование 
категории (группы) 

общепрофессиональн
ых компетенций 

Код и наименование 
общепрофессиональ

ной компетенции 
выпускника 

Код и наименование индикатора достижения 
общепрофессиональной компетенции 

отвечать на запросы 
и потребности 
общества и 
аудитории в 
профессиональной 
деятельности 

запросами и потребностями общества и 
отдельных аудиторных групп  
ИОПК-4.2 Использует основные инструменты 
поиска информации о текущих запросах и 
потребностях целевых аудиторий / групп 
общественности, учитывает основные 
характеристики целевой аудитории при 
создании текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов 

Медиакоммуникацион
ная система 

ОПК-5. Способен 
учитывать в 
профессиональной 
деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникацио
нных систем 
региона, страны и 
мира, исходя из 
политических и 
экономических 
механизмов их 
функционирования, 
правовых и 
этических норм 
регулирования 
 

ИОПК-5.1 Знает совокупность политических, 
экономических факторов, правовых и этических 
норм, регулирующих развитие разных 
медиакоммуникационных систем на глобальном, 
национальном и региональном уровнях  
ИОПК-5.2 Осуществляет свои профессиональные 
действия в сфере рекламы и связей с 
общественностью с учетом специфики 
коммуникационных процессов и механизмов 
функционирования конкретной 
медиакоммуникационной системы 

Технологии ОПК-6. Способен 
понимать принципы 
работы современных 
информационных 
технологий и 
использовать их для 
решения задач 
профессиональной 
деятельности 

ИОПК-6.1 Понимает роль цифровой культуры в 
информационном обществе и 
профессиональной деятельности; знает 
современные информационные технологии и 
программные средства, возможности их 
использования профессиональной деятельности 
ИОПК-6.2 Применяет современные 
информационные технологии  и программные 
средства при решении задач профессиональной 
деятельности 

Эффекты ОПК-7. Способен 
учитывать эффекты и 
последствия своей 
профессиональной 
деятельности, 
следуя принципам 
социальной 
ответственности 

ОПК-7.1 Знает цеховые принципы социальной 
ответственности, типовые эффекты и 
последствия профессиональной деятельности  
ОПК-7.2 Осуществляет отбор информации, 
профессиональных средств и приемов рекламы 
и связей с общественностью в соответствии с 
принципами социальной ответственности и 
этическими нормами, принятым 
профессиональным сообществом 

 



Профессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 

Основание 
(наименование 

профессиональных 
стандартов; анализ 

опыта) 
 

Код, наименование и 
уровень 

квалификации 
обобщенных 

трудовых функций 
(ОТФ), на которые 

ориентирована 
образовательная 

программа  

Код и наименование трудовых функций, 
на которые ориентирована 

образовательная программа 

Наименование 
профессиональных 

компетенций, 
формирование которых 
позволяет выпускнику 

осуществлять ОТФ 

Код и наименование индикатора 
достижения профессиональной 

компетенции 

Тип задач профессиональной деятельности: организационный 
11.005 Специалист по 
производству 
продукции 
телерадиовещательн
ых средств массовой 
информации 

ОТФ А.  Творческо-
организационная 
деятельность по 
созданию новых 
продуктов 
телерадиовещательн
ых СМИ 
 

А/03.6 Планирование создания нового 
продукта телерадиовещательных СМИ 
А/04.6 Организация финансирования 
создания нового продукта 
телерадиовещательных СМИ 
А/05.6 Организация обеспечения 
производственного процесса создания 
нового продукта 
телерадиовещательных СМИ 
необходимыми ресурсами 
А/06.6 Организация деятельности 
рабочей группы продукта 
телерадиовещательных СМИ 
А/07.6 Организация продвижения 
готовых продуктов и продуктов на этапе 
создания 

ПК-1. Способен 
участвовать в 
реализации 
коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий 

ИПК-1.1. Выполняет функционал 
линейного менеджера в рамках текущей 
деятельности отдела по рекламе и (или) 
связям с общественностью и (или) при 
реализации коммуникационного проекта 
по рекламе и связям с общественностью  
ИПК-1.2. Осуществляет тактическое 
планирований мероприятий в рамках 
реализации коммуникационной стратегии  
ИПК-1.3. Участвует в организации 
внутренних коммуникаций и 
мероприятий по формированию 
корпоративной идентичности и 
корпоративной культуры 

Тип задач профессиональной деятельности: авторский 
06.013 Специалист 
по информационным 
ресурсам 

 

ОТФ В. 
Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов, 
уровень 
квалификации - 5 

В/01.5 Поиск информации по тематике 
сайта 
В/02.5 Написание информационных 
материалов для сайта  
В/04.5  Ведение новостных лент и 
представительств в социальных сетях 

ПК-2. Способен 
осуществлять 
авторскую 
деятельность с учетом 
специфики разных 
типов СМИ и других 
медиа и имеющегося 
мирового и 
отечественного опыта 

ИПК-2.1. Создает тексты рекламы и связей 
с общественностью с учетом специфики 
каналов коммуникации и имеющегося 
мирового и отечественного опыта  
ИПК-2.2. Создает информационные 
поводы для кампаний и проектов в сфере 
рекламы и связей с общественностью, 
применяет творческие решения с учетом 
мирового и отечественного опыта  
ИПК-2.3. Создает основы сценариев 
специальных событий и мероприятий для 
рекламной или PRкампании 
ИПК-2.4. Применяет инструменты 
трансляции миссии и философии 
организации целевым группам 



Основание 
(наименование 

профессиональных 
стандартов; анализ 

опыта) 
 

Код, наименование и 
уровень 

квалификации 
обобщенных 

трудовых функций 
(ОТФ), на которые 

ориентирована 
образовательная 

программа  

Код и наименование трудовых функций, 
на которые ориентирована 

образовательная программа 

Наименование 
профессиональных 

компетенций, 
формирование которых 
позволяет выпускнику 

осуществлять ОТФ 

Код и наименование индикатора 
достижения профессиональной 

компетенции 

11.005 Специалист по 
производству 
продукции 
телерадиовещательн
ых средств массовой 
информации 

ОТФ А.  Творческо-
организационная 
деятельность по 
созданию новых 
продуктов 
телерадиовещательн
ых СМИ 

А/01.6 Определение формата, тематики 
и оценка материала для нового 
продукта телерадиовещательных СМИ 
А/ 02.6 Подготовка создания 
сценарного материала нового продукта 
 

Тип задач профессиональной деятельности: технологический 
06.013 Специалист 
по информационным 
ресурсам 
 
 
 

 

ОТФ В.  
Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов, 
уровень 
квалификации - 5 

В/01.5 Поиск информации по тематике 
сайта 
В/02.5 Написание информационных 
материалов для сайта  
B/03.5Редактирование информации на 
сайте 
В/04.5  Ведение новостных лент и 
представительств в социальных сетях 
B/05.5 Модерирование обсуждений на 
сайте, в форуме и социальных сетях 

ПК-3. Способен  
применять в 
профессиональной 
деятельности основные 
рекламные и 
коммуникативные  
технологии, 
технические средства, 
приемы и  методы 

ПК-3.1. При реализации 
коммуникационного продукта использует 
технологии медиарилейшнз и 
медиапланирования  
ПК-3.2. Использует современные 
рекламные и коммуникативные 
технологии, технические средства, 
приемы и методы для подготовки текстов 
рекламы и связей с общественностью, 
реализации коммуникационного продукта 
ПК-3.3. Применяет основные технологии 
организации специальных мероприятий в 
работе с различными целевыми группами 



Основание 
(наименование 

профессиональных 
стандартов; анализ 

опыта) 
 

Код, наименование и 
уровень 

квалификации 
обобщенных 

трудовых функций 
(ОТФ), на которые 

ориентирована 
образовательная 

программа  

Код и наименование трудовых функций, 
на которые ориентирована 

образовательная программа 

Наименование 
профессиональных 

компетенций, 
формирование которых 
позволяет выпускнику 

осуществлять ОТФ 

Код и наименование индикатора 
достижения профессиональной 

компетенции 

 
 
 
 

 

ОТФ С.  
Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами, 
уровень 
квалификации - 6 

С/01.6  Организация работ по созданию 
и редактированию контента  
 
С/02.6 Управление информацией из 
различных источников 

ПК-4 Способен 
участвовать в 
производственном 
процессе выпуска 
коммуникационного 
продукта в 
соответствии с 
современными 
технологическими 
требованиями 

ИПК-4.1. Участвует в подготовке 
различных типов контента в системе 
медиа-, бизнес- и социальных 
коммуникаций 
ИПК-4.2. Работает с большими объемами 
информации; осуществляет мониторинг 
появления необходимой информации 
внутри организации, в сети Интернет и 
других источниках 
ИПК-4.3. Владеет  программным 
обеспечением и техническими 
средствами для регулярной 
коммуникации, мониторинга информации 
в Интернет и СМИ 
ИПК-4.4. Адаптируется к различным 
профессиональным ситуациям, проявляет 
творческий подход, инициативу 

 



Адаптация программы для обучения лиц с ограниченными 
возможностями здоровья и инвалидов 
Обучение по образовательной программе обучающихся с ограниченными 
возможностями здоровья (далее – ОВЗ) осуществляется с учетом особенностей 
психофизического развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья таких 
обучающихся. 
Образование обучающихся с ограниченными возможностями здоровья организовано 
совместно с другими обучающимися. 
Для инвалидов и лиц с ОВЗ устанавливается особый порядок освоения дисциплин 
(модулей) по физической культуре и спорту с учетом состояния их здоровья. 
Обучающиеся из числа инвалидов и лиц с ОВЗ обеспечиваются печатными и (или) 
электронными образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям 
их здоровья. 
Инвалидам и лицам с ОВЗ (по их заявлению) предоставляется возможность обучения по 
программе, учитывающей особенности их психофизического развития, индивидуальных 
возможностей и при необходимости обеспечивающей коррекцию нарушений развития 
и социальную адаптацию указанных лиц. 

 
Комплект документов образовательной программы 
Образовательная программа представлена в виде учебного плана, календарного 
учебного графика, рабочих программ дисциплин (модулей), оценочных и методических 
материалов, а также в виде рабочей программы воспитания, календарного плана 
воспитательной работы, форм аттестации. 
Все документы образовательной программы хранятся в электронном виде на сайте 
университета.  
 


